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1.  Inledning 
Det lokala föreningslivet i Hammarö kommun är en stor och viktig aktör inom 

lokalsamhället. De engagerar och aktiverar många av kommunens invånare. 

Verksamheten bedrivs till största del av ideellt arbete. Även reklam och 

sponsorintäkter är en viktig inkomstkälla för föreningarna.  

Bidragsberättigade idrottsföreningar med barn- och ungdomsverksamhet 

verksamma inom Hammarö kommun har möjlighet att erhålla reklamplatser vid 

de kommunala idrottsanläggningarna.  

1.1 Syfte och mål 
Syftet med riktlinjerna är att tydliggöra de regler som finns för reklam i kommunala 

idrottsanläggningar inom Hammarö kommun.  

Målet är att:  

• Skapa tydliga och rättvisa riktlinjer gällande reklam på kommunala 

idrottsanläggningar, 

• Tydliggöra rutiner kring var och hur reklamen får sättas upp så att 

anläggningars skötsel, skick och säkerhet för utövare och besökare 

säkerställs. 

1.2 Omfattning 
Riktlinjen gäller samtliga kommunalt ägda idrottsanläggningar, såväl inomhus- 

som utomhusanläggningar.  

1.3 Avgränsning 
Riktlinjerna gäller enbart sponsorreklam på de idrottsanläggningar som ägs av 

Hammarö kommun. Övrig reklam som exempelvis på matchkläder eller i 

matchprogram berörs inte av dessa riktlinjer.  

Huvudregeln är att reklam endast annonseras i anläggningar med publikplatser. 

2. Villkor och bestämmelser 
2.1 Grundläggande bestämmelser 

• Hammarö kommun äger rätten att kostnadsfritt sätta upp reklam i alla 

kommunala idrottsanläggningar. Kommunen kan själv välja sin placering. 
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• Kommunen har rätt att kräva borttagning/övertäckning av reklam vid 

speciella arrangemang. Det är föreningen som ansvarar för reklamen i 

anläggningen som står för arbete samt kostnader för borttagningen eller 

täckningen. 

• Alla skyltar ska vara av brandsäkert och hållbart material. 

• Föreningar som sätter upp reklam vid anläggningarna åtar sig att följa 

riktlinjerna och hålla sig uppdaterade med regeländringar.  

• Endast bidragsberättigade föreningar med säte i Hammarö kommun samt 

anslutna till Riksidrottsförbundet får sätta upp reklam.  

2.2 Ekonomi, kostnader 
Reklamintäkter 

Alla reklamintäkter tillfaller föreningen i sin helhet.  

Kostnader för tillstånd 

Föreningen står för kostnader för tillstånd som bygglov eller ansökan hos 

myndighet som Trafikverket. 

Kostnad för uppsättning av reklam 

Alla kostnader som uppstår vid uppsättning av reklam bekostas av föreningen 

som låtit sätta upp reklamen. Det här gäller även anordningar och- eller 

installationer som uppförts för att sätta upp reklamen som till exempel ställningar 

och belysningsarmaturer.  

Skador på grund av reklam 

Vid eventuella skador på anläggningen där skadan kan hänvisas till reklamen är 

föreningen betalningsansvarig för återställandet av anläggningen. Kan viss 

kostnad inte fastställas exakt ska föreningen ersätta kommunen enligt 

överenskommen schabloniserad kostnad.  

Uppstår skador eller kostnader hos annan part på grund av reklamen ansvarar 

föreningen för detta.  

Skador på reklamen 

De kommunalt ägda idrottsanläggningarna inom Hammarö kommun används 

utöver föreningslivet även av kommunens skolidrott samt i viss mån även 
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privatpersoner eller företag. Reklamen som sätts upp ska tåla även annan sorts 

idrottsutövande. 

Hammarö kommun tar inget ekonomiskt ansvar för eventuell skada på reklam vid 

nyttjande av andra.  

2.3 Uppförande, underhåll 
All uppsättning av reklam ska ske i samråd med ansvarig enhet. Om reklam sätts 

upp utan samråd med ovan part kommer reklamen att tas bort och föreningen 

står för kostnaden.  

Reklam får inte sättas upp så att de hindrar skötsel av anläggningen eller att 

annan säkerhet riskeras. 

Reklam får inte sättas upp på annan yta än den avsedda. Om reklam sätts upp 

på annan yta än den av kommunen godkända kommer reklamen att tas bort 

och föreningen står för borttagningskostnad samt eventuell återställningskostnad.  

Föreningen står för tillkommande kostnader som till exempel kostnader för 

eldragning.  

Det är föreningens ansvar att reklamen hålls i ett respektabelt skick. Om 

kommunen anser att reklamen är i dåligt skick ska det åtgärdas i samråd mellan 

förening och kommun.  

2.4 Flera föreningar i eller på samma idrottsanläggning 
Använder två eller fler föreningar samma idrottsanläggning för sin 

huvudverksamhet ska alla erbjudas samma möjlighet för reklam. Föreningarna 

anses likvärdiga och ingen hänsyn kommer att tas till om en förening verkat 

längre i anläggningen än övriga.  

Uppdelning sker utifrån en fördelningsprincip baserat på medlemsantal och 

aktivitetstillfällen hos respektive förening. 

Om någon förening inte har intresse av tilldelad reklamplats kan reklamplatsen 

tillfalla övriga föreningar. Det här beslutas i så fall av ansvarig enhet.  

2.5 Tillfälliga reklamplatser 
Tillfälliga reklamplatser som till exempel banderoller och lösa skyltar får 

förekomma vid arrangemang. Dessa ska plockas bort efter arrangemangets slut.  

Tillfällig reklamskyltning ska meddelas till kommunens arrangemangsansvarig inför 

arrangemanget.  
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Hammarö kommun har rätt att neka tillfällig reklam om den går emot kommunens 

värdegrund och riktlinjer.  

2.6 Reklam på lös egendom 
Reklam på lös utrustning, inventarier eller maskiner som innebandysarg, 

bordtennishagar med mera får förekomma. 

För att få sätta upp reklam på lös egendom som ägs av Hammarö kommun ska 

föreningen inhämta skriftligt medgivande från ansvarig enhet.  

Vid eventuella skador på lös utrustning, inventarier eller maskiner som ägs av 

kommunen och kan kopplas till reklamen är föreningen skyldig att betala 

reparationskostnader.  

Vid byte av utrustning, till exempel sarg, måste reklamen anpassas eller tas bort. 

Det är föreningens ansvar att sköta detta.  

 

2.7 Fasta reklamplatser 
Med fast reklam avses den reklam som är stadigvarande. 

Fast reklam ska tas bort av föreningen när ett sponsoravtal upphör. Hammarö 

kommun kommer att inspektera all fast reklam.  

Reklamskyltar på sammanhållen yta ska vara av samma storlek. Anvisning kring 

godkänd  

placering och utformning finns för respektive idrottsanläggning. 

Storlek och placering av fast reklam regleras separat för varje anläggning.  

 

2.8 Digital reklam 
Digital reklam som spelas på skärmar och eller LED-tavlor är tillåtna om de i övrigt 

följer denna riktlinje.  

Uppsättning av nya skärmar har längre handläggningstid än övrig skyltning och 

sker i samråd med ansvarig enhet.  

Ljusstyrka och innehåll ska anpassas till lokalens funktion. 
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2.9 Reklam på matchyta 
Reklam på matchyta får förekomma under förutsättning att den ej skadar eller 

orsakar påverkan på golvytan. Dialog om placering och reklamens utformning 

ska ske innan reklamen placeras. Det är föreningens ansvar att hålla reklamen i 

bra skick och ta bort eller byta ut reklamen om skador uppkommer.  

Reklam på isyta får förekomma men görs enbart i samråd med ansvarig enhet. 

Placering av reklam sker endast vid uppspolning och bekostas av föreningen 

själva.  

 

2.10 Förbundsvillkorad reklam 
Förbundsvillkorad reklam kan vara tillåten men ska ske i samråd med ansvarig 

enhet.  

 

2.11 Fast reklam på anläggning utomhus  
Reklam på anläggning utomhus kräver längre handläggning än annan reklam 

och önskemål om detta ska skickas in i god tid till ansvarig enhet.  

Föreningen ansvarar och bekostar ansökan om bygglov.  

 

2.12 Reklamskyltning utmed väg 
Alla vägar består av en vägbana och ett vägområde.  

Vill en förening sätta upp reklamskylt inom vägområdet ska väghållaren, 

Trafikverket och- eller kommunen kontaktas. Dialog förs i första hand med 

ansvarig enhet som kan hänvisa föreningen vidare.  

Vill en förening sätta upp en skylt inom ett område med detaljplan krävs bygglov. 

Även vissa områden utanför detaljplan kräver bygglov och det är föreningens 

ansvar att ansöka om samt stå för kostnaden för detta.  

 

2.13 Ansvar 
Allt ansvar om samråd, tillstånd, uppsättning och underhåll faller på föreningen.  
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2.14 Reklamens innehåll och budskap 
Det får inte förekomma reklam som främjar alkohol, narkotika, doping, spel eller 

tobak. Det får även inte förekomma reklam med sexuellt innehåll.  

Reklamen ska inte innehålla religiösa eller politiska budskap. 

Reklamen får inte vara diskriminerande eller stötande mot kön eller könsidentitet, 

etnisk tillhörighet, religion, funktionsnedsättning, sexuell läggning eller ålder.  

Reklamens budskap får inte rikta sig mot barn.  

 

2.15 Klubbemblem 
Föreningar kan sätta upp sina klubbemblem, föreningsnamn och 

föreningslogotyper i de anläggningar de bedriver sin huvudverksamhet. Dessa ska 

däremot kunna tas bort utan att göra åverkan på anläggningen. 

Vid åverkan är det föreningens ansvar att återställa området till ursprungligt skick.  
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