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1. Inledning

Det lokala féreningslivet i Hammaré kommun &r en stor och viktig aktér inom
lokalsamhdllet. De engagerar och aktiverar ménga av kommunens invanare.
Verksamheten bedrivs fill stérsta del av ideellt arbete. Aven reklam och

sponsorintdkter ar en viktig inkomstkalla fér féreningarna.

Bidragsberdattigade idrottsforeningar med barn- och ungdomsverksamhet
verksamma inom Hammard kommun har méjlighet att erndlla reklamplatser vid

de kommunala idrottsanlGdggningarna.

1.1 Syfte och mal

Syftet med riktlinjerna ér att tydliggdra de regler som finns fér reklam i kommunala

idroftsanladggningar inom Hammard kommun.

Malet ar att:

e Skapa tydliga och rattvisa riktlinjer gallande reklam p& kommunala
idroftsanlaggningarr,

e Tydliggdra rutiner kring var och hur reklamen fér sattas upp sé att
anldggningars skdtsel, skick och sdkerhet for utévare och besdkare

sakerstdalls.

1.2 Omfattning

Riktlinjen gdller samtliga kommunalt dgda idrottsanliéggningar, saval inomhus-

som utomhusanldggningar.

1.3 Avgrdansning

Riktlinjerna gdller enbart sponsorreklam pd de idrottsanldggningar som dgs av
Hammard kommun. Ovrig reklam som exempelvis p& matchklader eller i

matchprogram berdrs inte av dessa riktlinjer.

Huvudregeln ér att reklam endast annonseras i anldggningar med publikplatser.

2. Villkor och bestammelser

2.1 Grundlaggande bestammelser

e Hammard kommun ager ratten att kostnadsfritt satta upp reklam i alla

kommunala idrottsanldggningar. Kommunen kan sjalv valja sin placering.



e Kommunen har r&tt att kréva borttagning/dvertédckning av reklam vid
speciella arrangemang. Det ar féreningen som ansvarar fér reklamen i
anléggningen som stdr for arbete samt kostnader fér borttagningen eller
tackningen.

e Alla skyltar ska vara av brandsdkert och héllbart material.

e Foreningar som satter upp reklam vid anléggningarna atar sig att folja
riktlinjerna och hdlla sig uppdaterade med regeléndringar.

e Endast bidragsberattigade féreningar med sdte i Hammaré kommun samt

anslutna till Riksidrottsférbundet fér satta upp reklam.

2.2 Ekonomi, kostnader

Reklamintdkter
Alla reklamintakter tillfaller féreningen i sin helhet.
Kostnader for tillstand

Foreningen stér for kostnader for fillstédnd som bygglov eller ansékan hos

myndighet som Trafikverket.
Kostnad for uppsattning av reklam

Alla kostnader som uppstdr vid uppsdttning av reklam bekostas av féreningen
som I&tit satta upp reklamen. Det hdr gdller dven anordningar och- eller
installationer som uppforts for att sétta upp reklamen som till exempel stéliningar

och belysningsarmaturer.
Skador pa grund av reklam

Vid eventuella skador p& anléggningen dér skadan kan hénvisas till reklamen ar
foreningen betalningsansvarig for &terstéllandet av anldggningen. Kan viss
kostnad inte faststdllas exakt ska féreningen ersatta kommunen enligt

overenskommen schabloniserad kostnad.

Uppstér skador eller kostnader hos annan part p& grund av reklamen ansvarar

féreningen for detta.
Skador pa reklamen

De kommunalt dgda idrottsanldggningarna inom Hammard kommun anvdnds

utoéver féreningslivet dven av kommunens skolidrott samt i viss méan dven



privatpersoner eller féretag. Reklamen som satts upp ska téla dven annan sorts

idrottsutdvande.

Hammard kommun tar inget ekonomiskt ansvar fér eventuell skada pé reklam vid

nyttjiande av andra.

2.3 Uppforande, underhall
All uppsattning av reklam ska ske i samrdd med ansvarig enhet. Om reklam satts
upp utan samrdd med ovan part kommer reklamen att tas bort och féreningen

st@r fér kostnaden.

Reklam fér inte sattas upp s& att de hindrar skdtsel av anldggningen eller att

annan sdkerhet riskeras.

Reklam fér inte sattas upp P& annan yta &dn den avsedda. Om reklam satts upp
p& annan yta dn den av kommunen godkdnda kommer reklamen att tas bort

och féreningen stdr for borttagningskostnad samt eventuell &terstéliningskostnad.

Foreningen stér for tillkommande kostnader som fill exempel kostnader fér

eldragning.

Det ar féreningens ansvar att reklamen halls i ett respektabelt skick. Om
kommunen anser att reklamen ar i ddligt skick ska det adtgdrdas i samrdd mellan

férening och kommun.

2.4 Flera féreningar i eller pad samma idrottsanldggning
Anvdander tvé eller fler féreningar samma idrottsanldggning for sin
huvudverksamhet ska alla erbjudas samma méjlighet fér reklam. Féreningarna
anses likvardiga och ingen hdnsyn kommer aft tas till om en férening verkat

l&ngre i anldggningen &n évriga.

Uppdelning sker utifrén en férdelningsprincip baserat pd medlemsantal och

akfivitetstillfallen hos respektive férening.

Om ndgon férening inte har intresse av tilldelad reklamplats kan reklamplatsen

tillfalla dvriga féreningar. Det hdr beslutas i sé fall av ansvarig enhet.

2.5 Tillfalliga reklamplatser
Tillfalliga reklamplatser som till exempel banderoller och 16sa skyltar fér

férekomma vid arrangemang. Dessa ska plockas bort efter arrangemangets slut.

Tillfallig reklamskyltning ska meddelas till kommunens arrangemangsansvarig infor

arrangemanget.



Hammard kommun har ratt att neka tillfallig reklam om den gér emot kommunens

vardegrund och riktlinjer.

2.6 Reklam pa 16s egendom

Reklam pd 16s utrustning, inventarier eller maskiner som innebandysarg,

bordtennishagar med mera fér férekomma.

For att & satta upp reklam pd 16s egendom som dgs av Hammard kommun ska

foreningen inhdmta skriftligt medgivande frén ansvarig enhet.

Vid eventuella skador pd 16s utrustning, inventarier eller maskiner som égs av
kommunen och kan kopplas till reklamen ar féreningen skyldig att betala

reparationskostnader.

Vid byte av utrustning, till exempel sarg, mdste reklamen anpassas eller tas bort.

Det ar féreningens ansvar att skéta detta.

2.7 Fasta reklamplatser

Med fast reklam avses den reklam som &r stadigvarande.

Fast reklam ska tas bort av féreningen nér ett sponsoravtal upphdr. Hammarsd

kommun kommer aftt inspektera all fast reklam.

Reklamskyltar p& sammanhdllen yta ska vara av samma storlek. Anvisning kring

godkénd
placering och utformning finns fér respektive idrottsanldggning.

Storlek och placering av fast reklam regleras separat for varje anldggning.

2.8 Digital reklam

Digital reklam som spelas p& skarmar och eller LED-tavlor &r till&tna om de i dvrigt

félier denna riktlinje.

Uppsdattning av nya skdrmar har Iéngre handldggningstid &n &vrig skyltning och

sker i samrdd med ansvarig enhet.

Ljusstyrka och innehdll ska anpassas fill lokalens funktion.



2.9 Reklam pa matchyta

Reklam pd matchyta fér fdrekomma under férutséttning att den ej skadar eller
orsakar pdverkan pd golvytan. Dialog om placering och reklamens utformning
ska ske innan reklamen placeras. Det &r foreningens ansvar att hdlla reklamen i

bra skick och ta bort eller byta ut reklamen om skador uppkommer.

Reklam pd isyta fér fdrekomma men gérs enbart i samréd med ansvarig enhet.
Placering av reklam sker endast vid uppspolning och bekostas av féreningen

sjalva.

2.10 Forbundsvillkorad reklam

Forbundsvillkorad reklam kan vara tilldten men ska ske i samréd med ansvarig

enhet.

2.11 Fast reklam pa anldggning utomhus

Reklam pd anldggning utomhus kréver ldngre handléggning dn annan reklam

och 6nskemdl om detta ska skickas in i god tid till ansvarig enhet.

Féreningen ansvarar och bekostar ansékan om bygglov.

2.12 Reklamskyltning utmed vag

Alla vagar bestdr av en vagbana och ett véigomrade.

Vill en férening sétta upp reklamskylt inom vagomrddet ska vaghdliaren,
Trafikverket och- eller kommunen kontaktas. Dialog férs i férsta hand med

ansvarig enhet som kan hdnvisa féreningen vidare.

Vill en férening satta upp en skylt inom ett omréde med detaljplan krévs bygglov.
Aven vissa omraden utanfér detaljplan kréver bygglov och det ar féreningens

ansvar att ansdéka om samt std fér kostnaden for detta.

2.13 Ansvar

Allf ansvar om samrdd, tillst&nd, uppsattning och underhdll faller p& féreningen.



2.14 Reklamens innehall och budskap

Det fér inte férekomma reklam som frémijar alkohol, narkotika, doping, spel eller

tobak. Det fér dven inte férekomma reklam med sexuellt innehdll.
Reklamen ska inte innehdlla religidsa eller politiska budskap.

Reklamen far inte vara diskriminerande eller stétande mot kdn eller kdnsidentitet,

etnisk tillnorighet, religion, funktionsnedsattning, sexuell Idggning eller &lder.

Reklamens budskap far inte rikta sig mot barn.

2.15 Klubbemblem

Foéreningar kan satta upp sina klubbemblem, féreningsnamn och
féreningslogotyper i de anldggningar de bedriver sin huvudverksamhet. Dessa ska

ddremot kunna tas bort utan att géra dverkan pd& anldggningen.

Vid &verkan ar det féreningens ansvar att aterstélla omradet till ursprungligt skick.
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